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德国会展业的发展对中国的借鉴与启示

[摘 要]
 会展业是一种既可以产生经济效益，又有社会效应的第三产业，属于服务产业范畴，目前已受到世界各国的关注。而以德国为代表的西方国家会展业历史悠久、体系完备，会展水平相当发达，德国会展业以其在经营模式、经营规模、国际化运作以及配套服务等方面的独特优势享誉世界，对正在发展的中国会展业有十分重要的借鉴意义。中国会展业可以学习德国会展业的经验，在品牌建设、管理体制、硬件设施建设、人才建设以及配套设施建设等方面进行改进。本文通过对德国会展行业发展的因素进行分析, 为我国的会展行业发展提出一点有益的建议
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The Reference and Inspiration of German Experience on Chinese Exhibition Industry 

[Abstract
] Exhibition is a kind of both the economic benefit and social effect of the third industry, belongs to the category of trade in services, has the world attention. In Germany and as a representative of the western country with long history, exhibition convention and exhibition level developed system is complete, China's exhibition industry has very important significance. In Germany, with its business model exhibition, business scale, internationalization operation and supporting services etc. The unique advantage of world famous. China's convention and exhibition industry experience can learn to Germany, in brand building, management system, the hardware facilities, talents construction and facilities construction, etc. Based on the power for the development of the exhibition industry in Germany are analyzed, and the development of China's convention and exhibition industry to put forward some constructive Suggestions.
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引言

2010年我国的上海将举办主题为“城市，让生活更美好”的世界贸易博览会，这是我国又一次举办世界性的博览会，这对我国会展业的发展是一个意义非凡的里程碑。标志着我国的会展业得到了世界的认可，但是，我国同欧美等国家的会展业还存在一定的差距。德国是会展产业的强国。本文将从各个方面把德国和我国的会展业做比较，并指出我国值得借鉴的地方。

一、德国会展业的发展现状

（一）德国会展业发展现状

德国会展业的发展可追溯到13世纪，它是由人们聚集在一起进行贸易活动的单个集市发展起来的。1895年春，在莱比锡举办了第一次样品博览会，由展出的样品取代单纯出售的商品，从而，正式拉开世博会的帷幕。发展至今，已经形成规模巨大、包罗万象的各种博览会及展览会，每年都吸引着成千上万来自世界各地的参观者。其中，汉诺威展览馆以其庞大的面积及每年举办规模宏大的办公、信息与通讯技术博览会稳居世界之首。现在的德国是世界第一号会展强国, 被誉为世界展览王国, 每年举办约140个国际性贸易博览会，参展商16万至17万家之间，参观者人数900万—1000万， 净展出面积690万平方米， 每个展览会平均展出面积超过5万平方米。德国约有260万平方米的室内展览面积，分布在23个展览中心。德国每年要举办400 多个国际展会, 在全世界影响较大的210个专业性国际贸易展览会中, 有130多个是在德国举办的, 居世界领先地位。在世界会展营业额最多的是大展览公司中，其中有6个是德国的。全国拥有23个大型展览中心, 超过10万平方米的就有9个(见表1) (根据德国贸易展览会(AUMA) 统计资料显示，截至2002年1月，欧洲共有超过10万平方米的展览场馆有24个) 。另外，还有5个展出面积超过5万平方米的展览中心。目前，德国展览总面积达256多万平方米，世界最大的5个展览中心有4个落户德国。展览面积居全球之冠的汉诺威国际展览中心，每年举办的展览会展多达1500个。2001年德国展览组织者年收入达25亿欧元，展览业对德国经济的总体贡献约为230亿欧元，并提供了约25万个就业岗位。

表1-1：德国超过10万平方米展览馆名单

	展览馆所在城市
	展览馆场地（平方米）
	欧洲排名

	
	室内面积
	室外面积
	

	汉诺威
	496963
	58070
	1

	法兰克福
	320551
	89436
	3

	科隆
	286000
	52000
	4

	杜塞尔多夫
	234398
	32500
	5

	慕尼黑
	160000
	280000
	11

	柏林
	160000
	100000
	12

	纽伦堡
	150000
	
	14

	埃森
	110000
	20000
	21

	莱比锡
	101200
	33000
	23


（二）德国会展业发展的成功经验

1．基本设施配套设施完善

德国的展馆全部由各州和地方政府投资兴建，展览公司由政府控股，实行企业化管理。如位于汉诺威的德国最大的展览公司——德国展览公司由下萨州政府和汉诺威市政府分别控股49.8 %。德国展览公司既是展览中心的管理者，又是许多大型博览会的举办者和实施者。如德国展览公司既是汉诺威展览中心的拥有者，又是CEBIT和汉诺威工业博览会等大型展览会的举办者。由于德国各级政府将会展业作为一项重要的产业给予高度重视，对展馆及其配套设施和交通建设均予大力支持，德国绝大部分展览中心都有先进的设施，为举办高水准的专业博览会创造了良好的基础。

2．德国会展业先进的人才机制

结论

由于我国会展经济发展历程比较短，而且是由政府主导而建立的，在短期内，它在遵循市场经济一般规律的同时，还不能完全离开政府的对会展经济发展的主导作用，这是我国特殊国情和中国市场经济发展下的必然选择。但是，随着我国会展经济体制的完善，政府要进一步转变其职能，应逐步减少对会展业直接干预，政府主导地位应转变到为会展经济的长期发展提供服务，指导和推动会展经济的发展。在加强会展业的产业培育方面，我们要重点要兼顾发展会展经济过程中的“质”和“量”。既要保证单个展会的专业程度和效益，又要保证“重头展会”的数量。此外要采取有效的措施,加强对会展教育和研究的资助,培养更多的相关人才，提高展览场馆的效益。多形式、多层次、多领域开展中外会展经济技术的合作与交流，加强我国会展业同国际会展业的交流与合作。通过这些行之有效的措施，可以促进我国会展业的高速发展。相信中国会展业的明天一定会更好，一定能进入世界会展业强国的行列。
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